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中国Z世代成長環境分析

1995年から2021年にかけて、����と
して平���は��。パソコンが主流だ

った時代からどこでもインターネットに

アクセスできる時代へ。情���として

はが２Gから５Gへ��した。

�典�QuestMobile



ENtrance株式��

�典�QuestMobile

中国Z世代ユーザー規模推移

 “Z�代”ユーザー�模の��として、
2018年から2022年まで1.29％��した。
2022年6⽉は3.42��となりました。
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�典�QuestMobile

  中国Z�代APP⽉間利⽤時間は、⽉
間⼀�当たり利⽤時間、�ユーザーが

147.5、Z�代は159.4である。
⼀⽇利⽤時間は�ユーザーが6.7、Z�
代は7.2である。

　中国Z世代APP月間利用時間

⽉間使⽤平� ⼀⽇の使⽤平�

�ユーザー �ユーザーZ�代 Z�代



  中国Z�代テーマ別APP利⽤時間
は、オンライン動�が37.4％と�ユーザ
ーと�べ2.0％の��。その�にオンラ
インコミュニティが28.5％と�ユーザー
と�べ1.2％の��。その�にモバイル
ゲームが7.9％と�ユーザーに�べ1.8％
の��である。

　中国Z世代テーマ別APP利用時間

�ユーザー

Z�代

オンライン動� オンライン�� モバイルゲーム 付属アプリ オンラインショッピング その他
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中国Z�代ネット消���Top5として、
2021年と�べ、2022年は品�を重�する
��が65.4％、かっくを重�する��が
64.4％、ブランドを重�する��が
63.1％、流⾏を重�する��が57.3％、体
�を重�する��が31.0％となっている

　中国Z世代ネット消費関心Top5

品� 価� ブランド 流⾏ 体�
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中国Z�代ネット消�金��布として、�場
の��を占めるのは1000‐1999元を占める�
�が41.4％、その�に300‐999元を占める�
�が22.1％で、��に2000‐2999元を占める
��が21.6％となっている。

中国Z世代ネット消費金額分布
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中国Z�代ネット消����布として、中
の��は54.0％、その�に�の��は
27.5％、�の��は18.5％である。

中国Z世代ネット消費意欲分布
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 中国Z�代KOL����率TOP5とし
て、⼀�は⼆�元の111、⼆�はゲーム
の106、三�は��、メイクアップが同
率で105％である

中国Z世代KOL参入浸透率TOP5
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中国Z�代KOLテーマ�布��（REDを
例に）オンラインプラットフォームで

の��として、ＲＥＤが⼀���を占

めており、�にメイクアップ、��、

グルメが⼤きな��を占めている。

中国Z世代KOLテーマ分布割合（REDを例に）

メイクアップ

ファッション

グルメ

流⾏

クリエイティブコ

ンテンツ
��

ライフスタイル

フィットネス

��

�児

ENtrance株式��

�典�QuestMobile



スマート�電�⽬度TOP3として、⼀�
は⼩型���電が79.6％を占めてお
り、�にキッチン�電が74.7％、⽣活
�電が74.0％を占めている。

　中国Z世代スマート家電別関心度

���電 キッチン�電 ⽣活�電 トイレ�電 ⼤型�電 �業電気 �電�品
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���品��の�告�、2021年6⽉は
2081、2022年6⽉は3564であり、2021
年に�べ、2022年は71.3％��してい
る。

中国Z世代をターゲットに健康商品広告費上昇
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中国Z�代�⾏⾏動



Z�代”�⾏者の76％が都�在�、
24％が���在�です。

中国Z世代旅行者の主要居住都市

�典�同城研��
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“Z�代”�⾏者の��的��構�TOP３

���が61％と⼀�を占めており、�に
中�⽣の13％、その�に��⽣の12％と
なっており、�体の86％を占めている。
 

中国Z世代旅行者の職種分布

�典�同城研��
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中国Z世代旅行者の目的嗜好特徴

“Z�代”�みの�⾏タイプ別�査として、⼀
�はテーマパークで60％を超える�持率を
占めており、その�に��ドライブ�⾏が

40％�上の�持率、�三�に��型���
�が20％�上を占めています
 

�典�同城研��
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“Z�代”の�⾏での�動⼿�の�向とし
て、14-21歳は電⾞を�む�が53.9％、
�⾏�を�む�が42.9%となっており、
22-27歳は電⾞を�む�が42.6％、�⾏
�を�む�が46.6%となっている。また
⾞も10.2％を占めている。

中国Z世代旅行者の移動手段特徴

�典�同城研��
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“Z�代”と”Y�代”の�⾏�泊消�を�べる
と“Z�代”の消�TOP３は�泊が38.2％、ビ
ジネスホテルが34.2%、星付きホテルが
20.0％を占めている。
“Y�代”の消�TOP３は�泊が27.3％、ビジ
ネスホテルが35.6%、星付きホテルが30.2％
を占めている。

中国Z世代旅行者の宿泊嗜好特徴

�典�同城研��
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三�都��下の都�在�の

Z�代”�⾏者が占める消��模におい
て、2018年~2022年にかけて7.5％が上
昇しています。

中国Z世代旅行者の消費能力分布

�典�同城研��
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“Z�代”と他�代の�⾏�泊消�平��
�を�べると“Z�代”は⼀��175元、“Y
�代”は⼀��196元、40歳�上の��
は⼀��235元となっている。

中国Z世代旅行者の宿泊消費単価

�典�同城研��
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中国Z世代旅行者国内旅行人気TOP20

Z�代”国内�⾏場��気TOP5として、
�⼀は北�、その�に上�、�三�に

重�、�南、�東となっている。

�典�同城研��
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Z�代”�⾏場��気TOP3として、
�⼀は北�、その�に��、�三�に

井冈�が占めている。

中国Z世代旅行者の「紅色旅行」目的地TOP20

�典�同城研��
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“Z�代”⻘��⾏消�年���布状況として、
⼀�は����が25.6％を占めており、その�
に⾰��念�・�物�と��トピック�⾏が並

⾏で22％、�三�に⾰�地域�⾏が19.1％を占
めており、�体の88.7％を占めている。
 

中国Z世代旅行者の「紅色旅行」嗜好特徴

�典�同城研��
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中国Z世代旅行者の「紅色旅行」年齢分布

���⾏消�年���布状況として、

 “Z�代”が61％を占めており、その他
年��布は39％を占めている。

�典�同城研��
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REDでの���⾏�気スポットとして、����や⾰���・�物�を
�むコンテンツが�く、��のLIKEを�得している

中国Z世代旅行者の「紅色旅行」記事例

�典�同城研��
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��先�info@cjtc-club.com

�典�同城研��
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