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REDの��1.
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⼩�書（シャオホンスウ、⽇���み�し

ょうこうしょ、中国�: ⼩红书、
Xiaohongshu、RED）は、中国のSNSおよび
電����プラットフォームである。

����ての⽇常⽣活にまつわる⼝コミを

��するSNS、および���品を購�するこ
とが可�なEC��を持ち、お気に�りの�
品や⾏きたい場�を�索することを⼀��

し、消�⾏動に⼤きな��を�えている。

コスメやファッション、�⾏、グルメ等と

いった��な体�を��や動�を�えて�

�し、それをユーザー間で情�共有を⾏う

ものとして重�されている。

�

・REDの��

�典�WIKI
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・REDの�知利⽤率（ライフスタイル領域）

REDプラットフォームのブラン
ド�知度�査では、ライフスタ

イル・コンテンツプラットフォ

ームで⼀�に思いつくのは�で

⼀�を�得。

ENtrance株式会社

�典�Nielsen
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・REDの�知利⽤率（ブランド�査領域）

�査によると、60％
を超える消�者がRED
を�じて�しブラン

ドを知る。

�典�Marketing研��
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・RED利⽤者の�徴��

�典�QIAN-GUA.COM
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RED六⼤��ラベル�z�
代、��ホワイトカラー、

都���、単�貴�、�マ

マ、����⼀�。

みんな�しいことに�する

�奇�があり、⽣活が�

き、ライフスタイルをシェ

アするのも�きで、�い消

�⼒がある�徴を持つ。

・RED利⽤者の6タイプ

��的��事、トレンドの��、オンラインゲーム、��、スポーツ ��的⾃立、仕事・⽣活への情�、�かな個性

ファッション、セルフイメージ、インディペンデ

ント・スピリット、�⾒を持つ

��的⾃立、⽣活を�しむ、��の��

クオリティ・オブ・ライフ、セルフイメージ重�、

ハイエンド・コンシューマ、スキンケア

�しさ重�，�味の��、��の��

�典�QIAN-GUA.COM
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REDでのアクティブユー
ザー，ファンの男女�

は、11.20%：88.80%

・RED利⽤者の性別�布

�典�QIAN-GUA.COM
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・RED利⽤者の年��布

�典�QIAN-GUA.COM

ファンの年���率は、

18-24歳�46.39%
25-34歳�36.08%
18歳�上�13.47%
35-44歳�3.4％
44歳�下�0.65%
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・RED利⽤者の⽉間平�消���

REDユーザー⽉間平��
��4.1K,�宅ローン、⾃
動⾞ローンは�まれてい

ない。

�典�Nielsen
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2.REDから⾒る中国�ライフスタイル
��動向
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・�気コンテンツカテゴリTOP5

 �型コロナウイルスの��により，在宅の⽣活⽤品��が�発的に��、REDユ
ーザーの５⼤消�コンテンツトレンド�在宅料理レシピ、フィットネス、メイ

ク・ファッション�、�場�⾏、在宅を�しむ��コンテンツ。

�典�Digitown
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・閲���上昇カテゴリーTOP3

閲���の�び率が�い

カテゴリーのTOP3

����

��コンテンツ

フィットネス

�典�Digitown
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・�索��上昇カテゴリーTOP3_

�索�の�び率が�い

カテゴリーTOP3

����

�味・��

����

�典�Digitown
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・�気カテゴリー例①在宅グルメレシピ

在宅グルメレシピ�索の��率

料理レシピ�＋94％
ダイエットミール�＋325％
スイーツレシピ�＋149％
粉�レシピ�＋96％
�料レシピ�＋636％
�味料��レシピ�＋161％

�典�Digitown
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・�気カテゴリー例②フィットネス

��オリンピックと�型コロナウイルスの�

�により、REDユーザーは���識が�ま
り、フィットネス�に。

�下フィットネス��項⽬での�索量上��

劉畊�（�⼿・�優）、パメラ・ライフ

（Youtuber）、�跳び、筋トレ、ヨガ、エア
�跳び、ピラティス、スキー、ダイエットダ

ンス、バトミントン。

�典�Digitown
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・�気カテゴリー例③メイク・ファッション

�型コロナウイルス下で、マスク�⽤下

でも消�者の�に�する��は⽌まらな

い。メイク・ファッション�コンテンツ

の閲��と�索�は�び�けている。

上から順に、���、���、クリー

ム、アイクリーム、ヘアケア�品、アイ

メイク��品、��品�、��マスク、

��下地、リップケアとなっている。

�典�Digitown
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・�気カテゴリー例④⽇�り・�場�⾏

�型コロナウイルスの��により、REDでは��的な����の�索率は
�下し、その代わりに地元や�場での�⾏�が上昇。例えば�キャンプ、

野�、�畑、テーマパーク等。

�典�Digitown
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・�気カテゴリー例⑤在宅を�しむ��コンテンツ

��制�により，在宅時間が��

し、在宅����品が�発的な�

�率を⾒せ、��な�しみ�によ

り在宅⽣活がより�かに。

�味�＋406%
���＋109%
テレビ・映��＋174%
ゲーム�＋352%

�典�Digitown
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3.�⾏・�泊業のREDでの���告
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・2021年�⾏・�泊��の�体��状況

・������1,132�
・2021年RED���、前
年�75%�
・平�単価:1273元
・RED�域���の��:
中国東�の��が3年��
で売上�で1�となり、中
国南�の��が�も��

に成�している。

�典�Dingdanlaile
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・2021年�⾏・�泊��のGMV TOP10地域

上�10�のGMV��がチャネル�体
に占める��は87.3%

・算��率でみると、各地�の算�

�布は不�等で,��な⼆��が�ん
でいる。有��域の��は��をと

らえており、ほかの地�の��は、

優先的に�場�を申�する。

・GMVの��量が⼀��いのは �江
省���に��し、流⾏の流れに乗

れた。

�典�Dingdanlaile
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・2021年�⾏・�泊��の消��TOP10地域

�典�Dingdanlaile

ホテル・��の主�消�者は江蘇、�

江、上�エリアに�中

・消�金�上�10の地域とGMVラン
キング上�10では6地域が重�してお
り、コロナ下では同じエリア内での�

場�⾏をする�が�く、�⾏�離の�

�がみられる。

・また主�消�戦⼒は⼀・⼆�都��

び省�城�に�中している。

ENtrance株式��



・RED�⾏・�泊��の消�者属性

年��26₋35歳が54.2％を占
める

性別�女性66％、男性34％

地域�⼀・⼆�都��び省�

城�

�典�Dingdanlaile
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・RED�⾏・�泊��の消�者�徴

�典�Dingdanlaile

�思決������動�＞

��＞価�

ホテル�単価�1000�上

個��味��⾏、お�発

�、��スポット、攻略
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・RED�⾏・�泊��の露���率

�典�Dingdanlaile

��事業

平�露���率�3％
ホテル事業

平�露���率�9％
CPM

平��6.8元
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・RED�⾏⽬的地��事例

�典�Dingdanlaile

・�江省

�江省の��は湖州地域に�中しており、湖州��

はいち早くREDに��。

・�南省

�南省で�も��が�いのは⼤理地�で、洱�のほ

とりの���宅は��的ユーザーから�気がある。

・��省

��省で�も��が�いのは厦⾨地�で、�⽩の�

築とサントリーニ�式が�徴として挙げられる
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・RED�⾏�泊地��事例

�典�Dingdanlaile

・���築

デザインに�徴があり、��したポイントや

��に�る�徴、インスタ映え、��スポッ

トになる。

・����

温�やプール、レストランやカフェなど、�

別なサービスが��。

・��周�

�、湖、�、��等、��の��が�がって

いる��
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・RED���式��

�典�Dingdanlaile

REDでの�式アカウント�立:アカ
ウント申� > アカウント�� >
POI��

REDでの�式アカウントとして、
�式情�発�に�え,予�も受け付
けている。

�式アカウントはコンテンツ、

POI、ライブルーム等からアクセス
が可�。内���→予�へ�げる
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・RED主����式①KOL��

�典�Dingdanlaile

���に�べて���があるので、

リアルなクチコミのトレンドも形成

しやすく、単品�品の�告打ちやプ

ラットフォームの知�度アップに�

している。 REDでの��KOL（5k〜
5wフォロワー）と��（5kフォロ
ワー�内）が⼀�のボリュームを占

めており、ファンとの�流、インフ

ルエンス⼒が�い。
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・RED主����式②�告��

�典�Dingdanlaile

・インフォマーシャル

�⾒ページで流れ,その�6から順�
＋10で��に��しランダムに�⽰
される。 

・�告�索

�告主は⾃�でキーワードを決め、

�品の内�や�徴に�じて�告の価

�を��する。 �索�告は、�索�
果ページに3から＋10まで順��⽰
される。
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・RED主����式③トピック・ランク��

�典�Dingdanlaile

・�題活動

REDでは、時期によって異なるトピックイ
ベントを開�、キャンペーンの�件を�た

したコンテンツには�酬としてアクセス量

を�得する。

・ ⽉間ホテル・��ランキング
REDでは�⽉ホテル・����のアクセス
に�じて,GMVの上�10を��し,リストに
�って��は�式��とアクセス量を�酬

としてもらえる。
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・RED�⾏・�泊��攻略まとめ

�典�Dingdanlaile

�品レベル
REDユーザーの�み
に�わせた�品�

�、また業界の流⾏

（��インスタ映え

スポット、イベント

活動など）を活⽤し

た��品の開発

アカウント��

洗�された��が

可�で、

��の更�、コン

テンツの�、コミ

ュニティ活動を重

�

マーケティング
積�的にREDプラッ
トフォームの活動に

��し、ショップ�

問や�告掲�などを

�じてプラットフォ

ームの知�度向上を

�る

ユーザー⼝コミ
�品体�に�点を当て、サ

ービス品�を向上させる。

���問コンテンツを掲�

してくれるよう��。

��にシャアする雰囲気づ

くりで「��」サークルを

形成
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�括

1、⼩�書（RED）は中国�の消�⾏動に⼤きな��を�えている。

2、�型コロナウイルスの��により，在宅の⽣活⽤品��が�発的に��、
REDユーザーの５⼤消�コンテンツトレンド�在宅料理レシピ、フィットネ
ス、メイク・ファッション�、�場�⾏、在宅を�しむ��コンテンツ。

3、2021年�⾏・�泊��のREDでの�����は1132、���は前年�
75%�。

4、�⾏��はREDで�⽬を�めるキーワードは、�品レベル、アカウント
��、マーケティング、ユーザー⼝コミ。
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